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Genglerin internette gegirdigi
zaman televizyon izleme siUresini

yaklasik 3'e katladi

RTUK, Genclerin Medya Kullanimi ve
Dijital Okuryazarlik Arastirmasi yapildi.

Arastirma, dijitallesmeyle medya aracla-
rinda yasanan donisim ile sosyal med-
yanin ve dijital platformlarin geleneksel
medya ve yazili basinin yaninda kendi-
ne yer bulmasinin, izleme ve dinleme
egilimlerindeki 6nemli degisim Uzerine
gerceklestirildi.

RTUK Kamuoyu, Yayin Arastirmalari
ve Olcme Dairesi Baskanliginca yapi-
lan arastirmada, 15-21yas grubundaki
genclerin medya araglarini kullanmasi,
dijital okuryazarlik ve ekran bagimliligi
dizeyleri konulari ele alindi.

Genclerin televizyon izleme, internet kul-
lanma, sosyal medya ve dijital oyunlarda
zaman gegirme durumlari, kullandiklari
cihazlar, cevrim ici aktiviteleri, dijital be-
cerilerive tUkettikleriicerikler tespit edildi.

Ayrica ekran bagdimhligr ve dijital okur-
yazarlik dUzeylerini 6lcmeyi hedeflenen
arastirmayla medya kullanim aliskanliklari
ile dijital okuryazarlik seviyesinin gengler
arasinda farklilastidi ve benzestidi nok-
talar demografik degiskenler temelinde
ortaya kondu.

26 il ve bu illere bagdl ilce ve koylerde
yasayan 15-21yas grubundaki 6 bin 626
kisiyle gorUsulerek yapilan arastirmada,
katilimcilarin ytzde 35,6'sinin az, yizde
35'inin orta ve yUzde 29,4'Gnin yUksek
dijital okuryazarlik seviyesinde oldugu
tespit edildi.

Erkeklerin dijital okuryazarlik seviyesi
yUzde 30,5, kadinlarin yizde 28, 19-21
yas grubundakilerinyGzde 31,6, 15-18 yas
grubundakilerin ise yUzde 26,2 olarak
belirlendi.

Arastirmaya katilanlarin yizde 371'inin
yUksek, yUzde 26,9'unun orta, yiUzde
36'sinin ise az dizeyde ekran bagdim-
g1 oldugu saptand.

Erkeklerde ekran badimlilidi seviyesi
yUksek olanlarin orani yizde 37,7 iken
kadinlardaytzde 36,5, 19-21yas grubun-
daylzde 37,7 ve 15-18 yas grubunda ise
yUzde 36,3 olarak gerceklesti.

Arastirma, alt sosyoekonomik grupla-
ra mensup ailelerin cocuklarinin dijital
bagdmliiginin daha yUksek oldugunu
ortaya koyarken, bu gruplarda dijital
okuryazarlik dUzeyi dUsUk olanlarin
orani daha yUksek cikti.
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Televizyon izleme sUresi genglerde diisuk

DuUnya genelinde 2 saat 54 dakika olan televizyon iz-
leme suresi, Turkiye genelinde 4 saat 33 dakika iken
bu sire genclerde 1 saat 42 dakika olarak belirlendi.

Arastirmaya katilan 15-21 yas grubundaki genglerin
yUzde 76,3'0 televizyon izledigini, yUzde 23,7'si izleme-
digini belirtti.

2018'de 2 saat 51 dakika olan gencglerin TV izleme sU-
resinin, 2021'de 1 saat 42 dakikaya geriledigini ortaya
koyan arastirmaya goére, bunda ekran cesitlenmesive
alternatif yayinlar etkili oldu.

Televizyon yayinlarinin yuzde 88,1 oranla televizyon-
danizlendigi, televizyonun bu anlamda 6nemini halen
korudugu belirlenen arastirmada radyoya iliskin de su
tespitlerde bulunuldu:

"15-21yas arasi genclerin yizde 33,8'inin radyo dinledidi,
yUzde 66,2'sinin ise dinlemedigi tespit edilmistir. Radyo
yayinlari en fazla yizde 73,5 oraniyla cep telefonun-
dan, yUzde 48,5 ile ara¢ radyosundan, yUzde 217 ile
televizyondan, yUzde 11,8 ile bilgisayar/tabletten ve
yUzde 6,8 oraniyla klasik radyodan takip edilmekte-
dir. Radyo yayinlarini klasik radyo cihazlarindan takip
etme oraninin oldukc¢a dUsuk kaldigr gorulmektedir.”

Gengler ginlik 4 saat 37 dakika internet
kullaniyor

Arastirmanin, internet kullanimina dair verileri ise 15-
21yas grubundaki genclerin yUzde 92,3'GnUn internet
kullandigini ortaya koydu.

DUnya genelinde 6 saat 54 dakika olan internet kulla-
nimi ortalamasinin Turkiye genelinde 7 saat 57 dakika
oldugunu belirleyen arastirmaya gore, gencler gunluk
4 saat 37 dakika internet kullaniyor.

Dijital yayin platformlarini izlemede ciddi artis

Arastirmaya katilan ve internet kullandigini belirten
kisilerin dijital yayin platformlariniizleyip izlemedikleri
de incelenen arastirmada, katilimcilarin yUzde 40,9'unun
dijital yayin platformlarini izledigi, yuzde 591'inin ise
izlemedigi tespit edildi.

RTUK tarafindan 2018'de yapilan Televizyon izleme
Egilimleri Arastirmasi'nda ise dijital yayin platformu
kullananlarin orani yUzde 5,77 olarak belirlenmisti. iki
arastirma arada ciddi bir degdisimin oldugunu ortaya
koydu.
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15-21 YAS ARASI
GENCLER (Saat:Dakika)

®©

Giinliitk ortalama TV izleme siiresi

1:42
OJOIOOKD

Giinliik ortalama internet kullanimi

4:37

Arastirmaya katilan genglerin yizde 94,6'si
sosyal medya hesabina sahip

Arastirmaya katilan genglerin yizde 94,6'si sosyal medya
hesabina sahipken, yizde 37'sinin sosyal medya profili
herkese acik, yizde 63'UnUn ise herkese acik degil.

Herkese acik olan veriler arasinda isim, fotograf ve
soyadt ilk siralarda yer alirken, bazi kullanicilarin okul,
yas, telefon ve adres bilgisini de paylastigi belirlendi.

Arastirmaya gore gencler internette en cok mesajlas-
mayi tercih ediyor. Bunun yaninda genglerin yizde 94,8'i
sosyal medya iceriklerini, yUzde 94,7'si mUzik iceriklerini,
yUzde 919'u film/dizi gibi icerikleri, yUzde 91,8'i video
iceriklerini ve yUzde 76'si dijital oyun igeriklerini tUketiyor.

En ¢ok cep telefonundan ulasiyorlar

Gengler dijital yayin platformu igeriklerine, internette
yer alan iceriklere ve radyo iceriklerine en fazla cep
telefonundan ulasiyor.

Genglerin igerik Uretimlerinin de incelendigi
arastirmada su bulgulara vlasildi:

"Genglerin en ¢ok fotograf paylastidi (yizde 80,8) ve
bir web sitesine yorum yazdigi/post ekledigi (yuzde
60,9) gortlmustur. Genglerin yUzde 53,7'si video igerigi
Uretiyorken yUzde 42,2'si blog yazarlidi yapmaktadir.
Erkeklerin kadinlardan daha fazla, 19-21yas grubunun
15-18 yas grubundan daha ¢ok icerik Urettigi tespit
edilmistir.”

Arastirmada, genglerin habere ulasmak amaciyla yuzde
71 oraninda sosyal medyayi, yuzde 70 oraninda tele-
vizyonu, yUzde 46 oraninda internet haber sitelerini,
yUzde 18 oraninda yazili basini ve yizde 10 oraninda
radyoyu kullandidr tespit edildi.

Kaynakga: https:/www.aa.com.tr/tr/bilim-teknoloji/genclerin-internette-gecirdigi-zaman-televizyon-izleme-suresini-yaklasik-3e-katladi/2743829
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Matbaa Sektérinde Istihdam
ve Mesleki Egitim: Bugun ve

Gelecek

Yazan; Bayram Sarikaya

MUSIAD Basim, Yayin ve Medya Sektér Kurulu Baskan Yardimcisi

Sektsrin istihdam Kapasitesi

Matbaa ve kagdit sektoru, dogrudan ve dolayli olarak
yaklasik 150 bin kisilik bir istihdam saglamaktadir. Bu
istihdam:

« Baski ve Uretim tesislerinde makine operatorleri,
ustalar ve teknisyenler,

« Grafik tasarim, dizgi, editorlUk gibi yaratici meslek-
lerde uzmanlar,

- Ambalagj ve etiket Uretiminde calisan miUhendis ve
teknik personel,

- Lojistik, dagitim ve satis-pazarlama gibi destek
alanlardaki personelden olusmaktadir.

Ambalaj sektorundeki bUyUme, e-ticaretin yayginlas-
masiyla birlikte nitelikli is gicUne olan talebi artirmak-
tadir. Ozellikle geng ve teknolojiye yatkin ¢calisanlar igin
sektor yeni firsatlar sunmaktadir.

Kadin istihdami ve Cesitlilik

Son yillarda kadinlarin sektérdeki varhigi artis gos-
termektedir. Grafik tasarim, kalite kontrol, muUsteri
iliskileri ve yonetim kademelerinde kadin ¢alisanlarin
sayisi giderek yUkselmektedir. Bu cesitlilik, sektorin
dinamizmini artirmakta, yenilik¢i bakis acilari kazan-
dirmaktadir.
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Mesleki Egitim Kurumlarinin Roly

Matbaa sektoru icin nitelikli insan kaynagdi yetistiren
en dnemli kurumlar Mesleki ve Teknik Anadolu Liseleri,
Meslek YUksekokullari ve Universitelerin ilgili bolomleridir.

Bu okullarda 6grenciler baski teknikleri, renk yonetimi,
grafik tasarim, ciltleme ve ambalaj Gretimi konularinda
uygulamali egitim almaktadir.

Universitelerde ise yayincilik, baski teknolojileri, medya
ve iletisim tasarimi gibi disiplinlerarasi egitimler sektore
katki saglamaktadir.

Usta-Cirak Kiltiri ve Modern Egitim

Matbaa sektéry, koklU usta-¢irak kiltirone sahiptir.
Bugun hala birgok matbaada ¢iraklikla baslayan yol-
culuk, yillar icinde ustaliga uzanabilmektedir. Ancak
modern cagda bu gelenek, mesleki egitim kurumlariyla
birleserek daha gUclU bir yapiya kavusmalidir. Ciraklik
kGItoro ile akademik bilgiyi harmanlayan yeni egitim
modelleri, sektorin gelecedi icin kritik Gnemdedir.

Dijitallesme ve Yeni Yetkinlikler

Baski teknolojilerinde yasanan dijital donUsim, sek-
torde ¢alisanlarin yetkinliklerini de degistirmektedir.
Dijital baski makineleri, 3D baski teknolojileri, otomas-
yon sistemleri, renk kalibrasyon yazilimlari gonUmiz
calisanlarindan dijital okuryazarlik talep etmektedir.

Yabanci dil bilgisi, 6zellikle uluslararasi pazarlara hizmet
veren isletmeler icin 6nemli bir avantajdir.
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SUrdurUlebilirlik, karbon ayakizi hesaplamalari ve cevre
dostu Uretim sUregleri konusunda egitim almak artik
temel bir gereklilik haline gelmistir.

Sektér-Egitim Is Birligi

Sektor temsilcileri, sivil toplum kuruluslari ve egitim
kurumlari arasinda daha guglu is birlikleri kurulmalidir.

Staj programlari 6grencilerin pratik deneyim kazan-
masini saglar.

SuUrekli egitim merkezleri ve mesleki seminerler, mevcut
calisanlarin kendini gelistirmesine imka&n tanir.

Kariyer gunleri, yarismalar, proje destekleri genglerin
sektdre ilgisini artirir.

Gelecek Perspektifi

Onumuzdeki yillarda matbaa sektérinde istihdamin
daha ¢ok ambalaj, kisisellestirilmis baski ve dijital ¢o-
zUmler etrafinda sekillenecegdi 6ngorulmektedir. Sek-
torin bUylmesiicin en dnemli unsur, egditim sisteminin
gincel teknolojilerle uyumlu hale getirilmesidir.

Matbaa sektor, ekonomik katkilari ve genis istihdam
kapasitesiyle Ulkemizin vazgecilmez alanlarindan biridir.
Istihdamin korunmasi, mesleki egitimin guclendirilmesi
ve dijital donUsUmle uyumlu bir vizyon gelistirilmesi,
sadece sektorin degil Turkiye'nin de gelecedi agisindan
bUyUk 6nem tasimaktadir.
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Oluklu Ambalajda Turkiye'nin YonU:
Kapasite Var, Vizyon Nerede?

Derleyen; Akif Savut

MUSIAD Basim, Yayin ve Medya Sektér Kurulu Baskan Yardimeisi

Urkiye, kagit ve oluklu ambalaj Uretiminde son
ylllarda hizla bUyUyen bir merkez haline geldi.
Rakamlar oldukg¢a iddiali: bugUn yaklasik 5 mil-
yon ton kagit Uretim kapasitesine sahibiz. Bu
rakamin 6nUmuzdeki birkag yil icinde 7-8 milyon tona,
2030 itibariyla ise 10 milyon tona ulasmasi hedefleni-
yor. Oluklu mukavva tarafinda ise 2025 kapasitesi 4,1
milyon ton seviyesinde; 2030 icin beklenti 5,1 milyon ton.

Ancak kapasite artisi tek basina yeterli degdil. Mevcut
durumda Uretim hatlarinin yaklasik %30'u bosta. Yani
rakamlarla évionmek kolay, ama esas mesele bu ka-
pasitenin ne kadarinin dolu ¢alistigr. Fazla kapasiteyi
yonetmek, en az kapasiteyi artirmak kadar kritik.

Kiresel pazara bakildiginda ise net bir tablo var: oluklu
ambalaj pazari 2024'te 300 milyar dolarin Uzerinde bir
bUyUklUge ulasti ve 65nUmuUzdeki on yilda yillik ortalama

%4-5 bUyUme ile 450 milyar dolari asmasi bekleniyor.
Bu artisi ozellikle e-ticaretin yUkselisi ve sUrdUrilebilir
¢6zUmlere olan talep besliyor. Kagit bazl ambalajlar
geri donUsUm oranlari ve cevre dostu yapilariyla plastik
alternatiflere karsi avantajini koruyor.

Gercek Soru

Turkiye, kagit ve oluklu ambalajda ciddi hedefler koy-
mus durumda. Ancak su sorudan kacamayiz: Kapasite
artisi gercekten ihtiyaci karsilayacak mi, yoksa plansiz
bUyUme sektort darbogaza mi sokacak?

Cevap, yalnizca yeni hatlar kurmakta degil; bu hatlari
verimli, sUrdUrilebilir ve katma degerli Grunlerle doldu-
rabilmekte yatiyor. Cinki gelecedi belirleyecek olan,
sadece tonaj degil; strateji, vizyon ve cesur adimlar
olacak.
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Istanbul Ticaret Odasi
Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
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ir asra yaklasan koklU ge¢mise sahip olan oku-

lumuzda, Grafik ve Fotografeilik ile Matbaa

Teknolojileri alanlarinda egitim verilmektedir.

Her iki alanda da Anadolu Meslek Programi
(AMP) kapsaminda 6grenci kabul edilmektedir. Mat-
baa Teknolojileri alaninda Baski Oncesi ve Ofset Baski
Sistemleri olmak Uzere iki dalda, uygulamali ve sektorle
entegre bir egitim sunulmaktadir.

Basim ve reklamcilik sektorune nitelikliis gucU kazan-
dirmayi hedefleyen okulumuz, Tescilli Markasi ZITO-
MARKET adiyla déner sermaye isletmesi araciligiyla
o6grencilerimize hem mesleki deneyim hem de maddi
kazang¢ saglama imkdani sunmaktadir. Sektoérle gic-
U baglara sahip olan okulumuz, her yil reklamcilik
alainda 5 farkl uluslararasi fuarda katilimcr olarak
yer almaktadir. Ozel protokol ve proje kapsaminda
istanbul Ticaret Odasi tarafindan desteklenmekte;
basarili 6grencilerimize ilgili vakiflar araciiiyla burs
imkani saglanmakta- dir. Sektérin 6nde gelen firma-

[STANBUL TiC ﬂGARET m
TEKNIK ANADOLU

lariyla is birligi yUrUtUlmekte; meslek birlikleri, sanayi
odalari ve dernekler okulumuzun énemli paydaslari
arasinda yer almaktadir.

Grafik tasarim, ambalaj Gretimi, etiket baskisi, Kitap
basimi, karton bardak Uretimi, yUzlerce gesit promosyon
baskisi ve Uretimi, dijital baski, i¢c-dis mekan baski ve
giydirme, i1sikli-isisiz reklam pano Uretimi, roll up/stand
baskisive Uretimiile kamu, yUksek 6gretim ve son kul-
lanicilarin reklamcilik ve baski teknolojileri alanindaki
tUm gereksinimleri rekabet kosullari icide ¢cozUlmekte
ve 6grencilerimiz sektor tarafindan ivedilikle istihdam
edilmek Uzere talep gormektedir.

Atolye binamizda tefrisatini 6grencilerimizin yaptidi,
Turkiye'nin en iddiall PROMOSYON-AMBALAJ-DIJITAL
BASKIATOLYELERI'nin de yer aldigi 12 atélye bulunmak-
tadir. Ogrencilerimiz Zeytinburnu Merkezefendi Mahal-
lesinde Urun ve hizmet satisini ZITOMARKET-DIJITAL
BASKI VE KOPYALAMA MERKEZi'nde yapmaktadir,



) </ .. BASIM, YAYIN VE MEDYA )
#  SEKTOR KURULU EYLUL2025 | SAYI2
~ BULTENI

Turkiye'de Acik Hava, EnduUstriyel
Reklam & Tabela Sekt6ru Raporu
(2020-2024)

Bu rapor, Turkiye'de son 5 yilda (2020-2024) ac¢ik hava (OOH) medya
yatirimlari ile endustriyel reklam & tabela sektérine dair mevcut verileri
6zetlemektedir. Kaynaklar arasinda Reklamcilar Dernegi (RD), ARVAK,
Deloitte, ITO ve ARED raporlari yer almaktadir.

Acik Hava (OOH) Medya Yatirimlari

Tutar (Milyar TL) Yillik Degisim

2020 0,703 -

2021 0,946 %34,6
2022 2130 %125,2
2023 5,008 %135/1
2024 10,940 %118,5

2020-2024 arasinda Turkiye'de a¢ik hava medya yati- :
rimlari yaklasik 15 kat artis géstermistir. 2024 yilinda & Il. ULUSLARARAS
OOH yatirimlari 10,94 milyar TL'ye ulasmis ve toplam » 9 HLM FEST@VALi
medya pazarinda %5,1 pay almistir. 2023"'te OOH'un A | N
%36,2'si Dijital OOH, %63,8'i Klasik OOH"tan olusmustur. : p

EnduUstriyel Reklam & Tabela Sektori

TUrkiye'de endUstriyel reklom & tabela sektory icin
en kapsamli resmi rapor 2019 yilinda ITO & ARED
tarafindan hazirlanmistir. Bu rapora goére sektorde
11.712 firma, 124197 calisan ve yaklasik 91 milyar TL
ciro bulunmaktadir. 2020-2024 déneminde ise benzer
kapsaml yillik veri yayimlanmamistir. Ancak sektor-
de dijital tabela, LED ekran, dijital baski teknolojileri
ve yonlendirme ¢ézUmlerine yonelik yatirmlar artis
gostermistir. i ; e
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YOLCU KARTLA
SEYAHAT ETTIKCE

Acik hava (OOH) - 2020-2024 Sayilari ve
Egilim

Kaynaklar (yila gére): 2020 RD/Deloitte yilsonu raporu
(£703 mn); 2021 RD/Deloitte yilsonu (£946 mn); 2022
RD/Deloitte yilsonu icinde OOH kalemi (£2,13 mlr); 2023
ARVAK/RD yilsonu (£5,008 mlr, dijital OOH payi %36,2);
2024 RD/RVD/ARVAK/IAB konsolide yilsonu biltenleri
(810,94 milr, pazar payi %5,1).

2024 yilsonu kisa okuma:

Tirkiye toplam medya+reklam yatirimlari £253,6 mir; bu-
nun £213 mlr'i medya, £40,6 mlr'i reklam (yapim, baski
vb.). OOH'un toplam pazardaki payi %5,1, yillik bUyUmesi
%115,2; £10,94 mir'a ulasti.

2023 baglami (OOH i¢ kompozisyon):

2023'te OOH toplami £5,008 mlr; bunun %36,2'si Dijital
OOH (£1,813 mir), %63,8'i Klasik OOH (£3,195 mir). Bu
ayrim, 2024'te dijital envanterin artisiyla daha da giglendi
(2024'te toplam ve pay verildi; dijital/klasik kiriimi resmi
raporda 6zet pay olarak duyurulmads).

Not (metodoloji): Rakamlar KDV harigtir; RD (Reklamci-
lar Dernegi) liderliginde Deloitte tarafindan, ARVAK ve
sektdr oyuncularinin bildirimleriyle derlenir.

Endistriyel Reklam & Tabela - Sektor Gorinimi

En gUncel resmi kapsamli fotograf (2019, ITO/ARED ca-
hismasi): 11.712 firma, 124191 istihdam, £9,1 mlr yillik ciro.
Alt dallar; tabela, yénlendirme, fasad/cephe giydirme,
totem, kutu harf, folyo/uygulama, dijital baski, serigrafi vb.

2019 sonrasi: ayni kapsam ve metodolojiyle kamuya agik bir
yillik gincelleme yayimlanmadi. Sektorin nabzi daha ¢ok

FESPA Eurasia (istanbul) fuari ve ARED faaliyet raporlar
gibi endikatérlerle izleniyor (katiimei/ziyaretci profilindeki
karar verici orani, dijitallesme egrisi vb.).

2020-2024 egilim (nitel):

Dijitallesme ve LED/dijital tabela yatirimlari ivmelendi;
dijital OOH envanter artig, tabela Greticilerinin Grin mik-
sini etkiledi (LED modul, kontrol karti, CMS, data/eneriji
altyapisi).

Baski teknolojileri (UV roll/flatbed, latex, dye-sub) ve folyo/
levha tarafinda ekipman yenilemeleri, 2021-2024 arasi
kur ve enflasyon soklarina ragmen devam etti; satin alma
donguleri fuar katilim verileriyle desteklendi.

Regulasyon ve yerel uygulamalar (belediyelerin ilan-rek-
lam vergisi, ruhsat/konumlandirma mevzuati) proje bazli
maliyet ve sUreleri belirleyen ana etmenler olmaya devam
ediyor (ulusal konsolide veri yok; yerel idare uygulamala-
riyla belirleniyor). (genel ¢ergeve; ulusal tek veri kaynagi
bulunmuyor)

Kisa yorum ve ¢ikarimlar

OOH tarafi: 2020-2024'te hizli nominal bUyUme ve dijital
envanterlesme net. 2024'te £10,94 mir ile rekor seviye;
2025'e girerken planlama agisindan dijital OOH ve &l-
¢Umleme yetenekleri (programatik, dinamik igerik) kritik
rekabet alani.

EndUstriyel reklam & tabela: 2019 baz verileri yUksek
sektor Slgcegine isaret ediyor; ancak 2020-2024 igin
karsilastirilabilir resmiyillik seri yok. Firma sayisi/istih-
dam/ciroda gincel ve metodolojik tutarlilikla ulusal bir
glncelleme yayimlanmadidi igin, piyasa takibi ARED
duyurulari, FESPA Eurasia gostergeleri ve tedarik zinciri
Uzerinden yapiliyor.

Kaynak: Reklamcilar Dernegi (RD) & Deloitte - 2020-2024 Yil Sonu Medya ve Reklam Yatirimlari Raporlari - ARVAK - Acikhava
Reklamecilari Vakfi — 2023 & 2024 Bultenleri - ITO & ARED - Endustriyel Reklam Urinleri Sektért Raporu (2019)
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Agustos 2025 Bandrol Verileri

2025 yilinin Agustos ayi da geride kaldi. Bu yil Agustos ayinda yayimcilarimiz
42.344.,543 adet kitap Uretimi gergeklestirdi. 2024 yilinin ayni ayindaki bu rakam
40.927.588 olarak kayitlara ge¢gmisti. Gegen yila oranla bu yil Agustos ayinda yaklasik
%3 oraninda bir biyime saglandigi gérilmektedir.

2025 AGUSTOS AYI
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Yilin ilk sekiz ayi dikkate alindiginda, 2024 yilinda ger-
ceklesen kitap Uretim adedi 282.619.278 iken, 2025
yilindaki Uretim 271.436.269 adettir. Son iki yilin ilk se-
kiz ayindaki toplam kitap Uretimi karsilastirildiginda,
2025 yilinda bir énceki yila gére %4 oraninda kigUlme
gercgeklesmistir.
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2025

Ocak-Agustos 23.225.211 | 33.768.566 | 37.303.888 | 140.228.166 | 6.140.103 | 27.175.660 | 3.594.675 | 271.436.269

2024
Ocak-Agustos

35.318.643 | 33.932.032 | 38.525.792 | 140.984.378 | 5.992.369 | 23.806.189 | 4.059.875 | 282.619.278

Kategorik tabloya baktigimizda ise; 2025 yili Ocak-A-
Justos doneminde Yetiskin KultUr Yayimlari gegen yi-
lin ayni dénemine gore yaklasik % 34 oraninda, ithal
Yayimlar % 7 oraninda, Cocuk ve Genglik Yayimlari %
3 oraninda, Egitim Yayimlari % 1 oraninda kigUlUrken;
Yetiskin Kurgu Edebiyat Yayimlari kUgUk bir dUsUs egi-
limiyle birlikte dengede kalmistir. Ote yandan, Akade-
mik Yayimlar gegen yila oranla % 2 oraninda bUyUr-
ken, inan¢ Yayimlarinda yaklasik % 14 oraninda artis
kaydedilmistir.

2025 OCAK-A(}USTOS DONEMIi
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2025 Agustos Ay Kategori Dagilimi

2025 yili Agustos ayinda yayimcilarimizin almis oldu-
Jdu bandrollerin kategori dagiimina gére; yayimlanan
kitaplarin yaklasik %5'ini Yetiskin KultUr Yayimlari,
%10"'unu Yetiskin Kurgu Edebiyat Yayimlari, %9,7'sini
Cocuk Kitaplari, %0,6'sini Genglik Kitaplari, %5,3'Gn0
inoncYaylmlorl, %1,7'sini Akademik Yayimlar, %1,9'unu
ithal kitaplar ve %65,7'sini Egitim Yayimlari olusturdu.

Tiirler Toplanu Agustos Ay1 Verileri
Yetigkin Kiiltiir Yayimlari 2.133.758

Yetiskin Kurgu Edebiyat Yayimlar: 4.218.936

Cocuk Kitaplar1 4.106.537

Genglik Kitaplar1 259.593

Egitim Yayimlan 27.839.032
Akademik Yayimlar 725221,

inanc Yayimlari 2.246.494

ithal Kitaplar 814.855

Toplam 42.344.543

Kaynakga: https://www.yayfed.org/agustos-2025-bandrol-verileri.html
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